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Wie man die Presseforderung verzehnfachen kann

Die Presseforderung gehort reformiert und ausgebaut. Die grofRe Uberraschung ist: Geld dafiir hitten wir sogar ‘

GASTKOMMENTAR: zehn Millionen Euro pro Jahr nachhaltig ge-

JOSEF TRAPPEL

etzt ist es wieder da, das alljahrliche Hau-
I en und Stechen um die Presseforderung.
Ende Mirz mussten die Antrige bei der
Kommission der KommAustria eingereicht
werden. Und jedes Jahr liefern sich Befiir-
worter (meistens die Profiteure) und Geg-
ner (meistens die, die leer ausgehen) ein
medial lauwarm inszeniertes Match. Doch
heuer ist es anders. Da gehen die Emotio-
nen wirklich hoch. Aus Vorarlberg kommt
dumpfes Grollen, weil die Pline der Regie-
rung die Neue Vorarlberger Tageszeitung von
der Forderung ausschlieffen wiirden. Dafiir
dreht der ewige Leer-Ausgeher Woligang
Fellner in seiner Zeitung Osterteich ener-
viert seine Gebetsmiihle und fordert nur ei-
nes fiir die Presseforderung: ganz weg.

Zunichst die Fakten: 2013 haben alle ,rich-
tigen” Tageszeitungen aus dem Titel ,Ver-
triebsforderung” zwischen 96.826 Euro
(Wirtschaftsblatt) und 161.377 Euro (die
meisten anderen) erhalten. Nur zwei nicht,
weil sie nicht ,richtig” sind: Heute und Os-
terreich. Die bleiben auf dem Trockenen sit-
zen, weil sie zu viele Exemplare verschen-
ken (Osterreich). Oder gar alle (Heute). Das
Presseforderungsgesetz will das so.

Dazu kommt noch die ,.Besondere Pres-
seforderung” fiir Titel, die keine marktfiih-
rende Stellung und eine ,,besondere Bedeu-
tung fiir die politische Meinungsbildung®
haben. Also Zeitungen wie die Presse und
der Standard. Die erhalten jeweils weitere
500.000 Euro und dazu eine Pramie, die
sich nach der verbreiteten Auflage richtet.
Zusammen mit der Vertriebsforderung kam
die Presse 2013 auf 1.077.494 Euro und der
Standard auf 1.042.636 Euro.

Auf fast dieselben Betrige kommen auch
Zeitungen, die in einer anderen Liga spie-
len: Die konkursite Kdrntner Tageszeitung
(KTZ) erhielt 2013 noch fast eine Milli-
on, das Linzer Volksblatt mehr als 750.000
Euro und die Salzburger Volkszeitung mehr
als 700.000 Euro. Das Vorarlberger Grol-
len kommt aus dem Hause Russ Media, das
neben den Vorarlberger Nachrichten auch die
Neue Vorarlberger Tageszeitung herausgibt
(zusammen 962.769 Euro).

Ob all diese Titel forderungsberechtigt
sind, priift die Presseforderungskommission
fiir die KommAustria. Sie tut dies, indem

sie'die formalen Voraussetzungen begutach-
tet. Sie kann aber selbst nicht entscheiden,
welche Zeitung eine besondere Bedeutung
fiir die politische Meinungsbildung auf-
weist. Das ist gut so. So bleibt die Presse-
forderung fiir alle berechenbar, Willkiir wird
verhindert. Vielleicht ist das die einzige po-
sitive Seite der Presseforderung.

Nicht so gut ist, dass die Presseforde-
rung Verschiebungen am Markt ignoriert.
Als in vielen Bundeslindern noch zumin-
dest eine Zweitzeitung erschien, die sich
ernsthaft als Konkurrentin zur lokal domi-
nierenden Zeitung verstand, war das Sys-
tem brauchbar. Seit aber die Neue Zeit (Stei-
ermark) eingestellt, die KTZ insolvent, und
die SVZ nur mehr ein Schatten ihrer selbst
ist, kippt auch das Fordermodell.

Ein neues Modell muss also her und
der frith verstorbene Medienwissenschaft-
ler Hannes Haas miihte sich in seiner Stu-
die redlich mit einer Reform ab. Er schlug
vor, Qualitit zu fordern sowie den Umstieg
auf neue Technologien. Und mehr offentli-
ches Geld sollte eingesetzt werden.

Hier lasst sich einhaken: Kann eine gan-
ze Branche, die zusammen mit dem ORF als
Leitmedien einer anbrechenden Informati-
onsgesellschaft fungieren soll, mit lumpigen
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fordert werden? Nein, das geht nicht!

Wiealso weiter? Alternative A: Ersatzlose Ab-
schaffung der Presseforderung. Die Europi-
ische Kommission hitte ein Problem we-
niger (unzulissige Staatsbeihilfen). In Os-
terreich gingen die kleinsten Zeitungen den
Weg der KTZ, groRRere gerieten ins Schlin-
gern. Alternative B: Massive Aufstockung
der Presseforderung auf das Zehnfache und
Forderung von Publikationen mit einem ge-
setzlich festgelegten Leistungsauftrag.

Alternative A ist destruktiv, Alternative.
B attraktiver: Mit 100 Millionen Euro pro
Jahr kénnten Leistungen abgegelten wer-
den, die eine moderne Offentlichkeit wirk-
lich braucht. Eine neue Presseforderung
sollte — im Sinne des Vermachtnisses von
Hannes Haas - journalistische Leistungen
auf allen Plattformen (von online bis Pa-
pier) unterstiitzen. Die Zugangshiirden zu
diesem groflen Honigtopf miissten erhoht
werden, ebenso die Rechenschaftspflicht der
Forderungsempfinger. Kriterien lieRen sich
in der Qualititsforschung der Kommunika-
tionswissenschaft abholen.

Wer soll das bezahlen? Die frohe Bof-
schaft: Geld ist kein Problem. Die offent-
liche Hand hat im letzten Zwolfmonats-
zeitraum 203 Millionen Euro fiir Inserate
ausgegeben, wie die Medienbehdorde RTR
ausweist. Nur die Hilfte dieses Betrages
wiirde reichen, um die Presseforderung
zu verzehnfachen. Die Offentlichkeitswir-
kung wire noch dazu dieselbe: Wer Presse-
forderung erhilt, miisste dafiir den offent-
lichen Einrichtungen (je nach Fordervolu-
men) Platz fiir Inserate zur Verfiigung stel-
len. Sieht aus wie Werbung, ist aber eine
qualititsorientierte Presse- oder besser:
Medienforderung. ;

Natiirlich miissten die Ministerien, Stid-
te und Kommunen ausschnapsen, wer wo
welche Imagekampagne fahrt. Aber so viel
Planungsgeschick darf die Staatsbiirgerin
wohl erwarten.

Die Vorteile eines solchen Systems lie-
gen auf der Hand: ein angemessenes Volu-
men fiir die Medienforderung. Neue Fér-
derungsempfinger, die mit pfiffigen Ideen
online und offline neue User mit Qualitits-
journalismus erreichen. Keine Giinstlings-
wirtschaft mehr mit Inseraten fiir befreun-
dete Zeitungen, im Tausch gegen wohiwol-
lende Berichterstattung. ¥




